GLOWNY URZAD STATYSTYCZNY Warszawa, 12.10.2017

Opracowanie sygnalne

Wskazniki cen towarow i ustug konsumpcyjnych

Ceny towarow i ustug konsumpcyjnych we wrzesniu 2017 r. w stosunku do poprzedniego
miesigca wzrosty o 0,4% (w tym towaréw — o 0,6%, przy spadku cen ustug — o 0,2%).
W poszczegoinych grupach towarow i ustug konsumpcyjnych odnotowano zréznicowang
dynamike cen. Najwiekszy wplyw na wskaznik cen towarow i ustug konsumpcyjnych
ogotem miaty w tym okresie wyzsze ceny zywnosci (o 0,5%), odziezy i obuwia (o 2,1%),
w zakresie transportu (0 1,0%) oraz mieszkania (0 0,3%), ktoére podwyzszyly wskaznik
odpowiednio po 0,11 p. proc. oraz o 0,09 p. proc. i 0,08 p. proc. Nizsze ceny w zakresie
rekreacji i kultury (o 1,1%) obnizyly ten wskaznik o 0,08 p. proc.

IX 2017 I-1X 2017
Wyszczegolnienie X1l 2016= IX 2016= VIl 2017= I-IX 2016=
=100 =100 =100 =100
OGOLEM ..o 100,9 102,2 100,4 101,9
Zywnosé, napoje bezalkoholowe
i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe ........... 102,4 104,2 100,4 103,2
Zywnos¢ i napoje bezalkoholowe ..................... 102,8 105,0 100,4 103,8
W tYmM ZYWNOSE ..o 102,9 105,3 100,5 104,1
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe ............. 101,0 101,2 100,4 101,0
Odziez i obuwie ............cccoovviiiiiiii 93,5 95,4 102,1 94,6
MI€SZKANIE ...evviviiiiiiiiiiie et 101,5 101,8 100,3 101,4
Uzytkowanie mieszkania lub domu i nosniki
=TT (o SRR 101,8 102,3 100,4 101,7
w tym nosniki energii ..........ccccccveieiiiiiinnen, 101,4 102,1 100,7 101,2
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowego ........ccccceeeveueenneen. 100,1 100,0 99,8 100,4
ZATOWIE eviiieiiiiie e ciiiee e cttee et e et saaee e 101,7 102,0 100,0 100,9
TranSPOrt oo 96,7 101,6 101,0 104,9
w tym paliwa do prywatnych sSrodkéw
TrANSPOIU ...vvveeieeeeeiiieeee e 96,3 103,6 103,5 109,2
Lacznose ..o 101,7 101,7 100,5 100,4
Rekreacja i kultura .......cccooceeiiiiniiiiieee 101,3 101,9 98,9 101,3
EdUKAC]A .ovvvveeiiiiie et 101,2 101,3 100,9 100,9
Restauracje i hotele ......ccccccceviviiciiinneeeees 102,3 102,2 100,3 102,1
Inne towary i ustugi ...........cccccceeiiiii, 100,9 101,9 100,2 102,6




Rys.1. Ceny towaréw i uslug konsumpceyjnych
w latach 2016-2017
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Ceny zywnosci wzrosty we wrzesniu br. w poréwnaniu z poprzednim miesigcem o 0,5%
wobec spadku o 0,7% w sierpniu br. Najbardziej podrozato masto (o0 6,9%), warzywa (o0 2,4%)
iryz (o 1,0%). Wiecej niz w poprzednim miesigcu nalezato zaptaci¢ za artykuty w grupie ,mleko,
sery i jaja” (przecietnie o 0,7%, w tym jogurty, Smietane, napoje i desery mleczne — o 0,9%, sery
i twarogi oraz mleko — po 0,7%, a takze jaja — 0 0,6%). We wrzesniu br. konsumenci pfacili wiecej
za makarony i produkty makaronowe (o0 0,5%) oraz mieso (przecietnie o 0,3%, w tym mieso
drobiowe — 0 0,7%, wieprzowe — 0 0,4% i wedliny — o 0,1%, przy utrzymujgcych sie na tym samym
poziomie cenach migsa wotowego i cielecego). Nieznacznie podrozato pieczywo i mgka (po 0,1%).
Mniej niz w sierpniu br. ptacono za cukier (o 2,9%), czekolade (0 1,4%) oraz owoce (0 1,0%).
Zanotowano spadek cen tluszczéw roslinnych (o 0,3%) oraz ryb i owocéw morza (o 0,2%). We
wrzesniu br. napoje bezalkoholowe potaniaty przecietnie o 0,1%. Mniej niz w poprzednim
miesigcu ptacono za soki owocowe i warzywne (0 0,6%), kakao i czekolade w proszku (o 0,3%) oraz
herbate (0 0,1%). Wzrosty natomiast ceny wéd mineralnych lub zrédlanych (o 0,5%) oraz kawy
(0 0,1%). W poréwnaniu z poprzednim miesigcem zanotowano wzrost cen napojow alkoholowych
0 0,5% oraz wyroboéw tytoniowych o 0,2%.

Koniec wyprzedazy kolekcji wiosenno-letniej, a takze wprowadzenie na rynek nowe;j
kolekcji jesienno-zimowej spowodowat, iz we wrzesniu br. ceny obuwia i odziezy uksztattowaty
sie na poziomie odpowiednio 0 2,3% i 2,1% wyzszym niz w sierpniu br.

Ceny towardw i ustug zwigzanych z mieszkaniem wzrosty we wrzeéniu br. o 0,3%.
Podrozato uzytkowanie mieszkania lub domu i nosniki energii (przecietnie o 0,4%). Zanotowano
wzrost opftat za wywdz $Smieci (0 0,2%) oraz ustugi kanalizacyjne (0 0,1%). Ceny za
zaopatrywanie w wode utrzymaty sie na poziomie notowanym w sierpniu br. Podniesiono optaty
za najem mieszkania (0 0,4%). Ceny nos$nikow energii byty wyzsze niz w sierpniu br. (przecietnie
0 0,7%, w tym opatu — 0 2,5%, energii cieplnej oraz gazu — po 0,3%, przy utrzymujgcych sie na
poziomie obserwowanym w poprzednim miesigcu cenach energii elektrycznej). We wrzesniu br.
ceny towarow i ustug w zakresie wyposazenia mieszkania i prowadzenia gospodarstwa
domowego obnizyty sie o 0,2%. Potaniaty meble, artykuty dekoracyjne, sprzet oswietleniowy
(0 0,5%) oraz urzadzenia gospodarstwa domowego (o0 0,4%). Zanotowano nieznaczny spadek
cen $rodkéw czyszczacych i konserwujgcych (o 0,1%). Wiecej niz w sierpniu br. ptacono za
ustugi zwigzane z prowadzeniem gospodarstwa domowego (o 0,4%) oraz artykuty wtdkiennicze
(0 0,1%).



We wrzesniu br. optaty zwigzane ze zdrowiem utrzymaty sie na poziomie notowanym
w poprzednim miesigcu. Wiecej nalezato zaptaci¢ za ustugi stomatologiczne i szpitalne (po
0,4%), a takze ustugi lekarskie oraz urzgdzenia i sprzet terapeutyczny (po 0,3%). Ceny ustug
sanatoryjnych utrzymaty sie na poziomie obserwowanym w sierpniu br. Mniej niz w poprzednim
miesigcu ptacono za wyroby farmaceutyczne (0 0,2%).

Ceny w zakresie transportu byly wyzsze niz w sierpniu br. o 1,0%, gtdwnie w wyniku
wzrostu cen paliw do prywatnych $rodkéw transportu (przecietnie o 3,5%, w tym gazu cieklego
— 0 11,0%, benzyny — 0 3,2%, a oleju napedowego — o 1,8%). Mniej niz w poprzednim miesigcu
konsumenci ptacili za ustugi transportowe (0 7,2%) oraz samochody osobowe (0 0,8%).

Optaty zwigzane z tacznoscig wzrosty we wrzesniu br. o 0,5%. Odnotowano wzrost cen
ustug telekomunikacyjnych (o 0,6%). Sprzet telekomunikacyjny byt tanszy niz w sierpniu br.
(0 1,1%).

Ceny towaréw i ustug zwigzanych z rekreacjg i kulturg we wrzesniu br. byly nizsze niz
w poprzednim miesigcu 0 1,1%. W zwigzku z zapisami ustawy o systemie oswiaty (od wrzesnia
2017 r. darmowym podrecznikiem objeci zostali uczniowie kolejnych klas szkdt podstawowych
i gimnazjalnych) ceny ksigzek obnizyly sie o 5,9%, w tym podrecznikow — o 10,5%. Sezonowy
spadek popytu na ustugi turystyczne wptyngt na obnizki cen w zakresie turystyki zorganizowanej
(przecietnie o 3,5%, w tym za granicag — o 5,4%, a w kraju — o 1,5%). Potaniat takze sprzet
audiowizualny, fotograficzny i informatyczny (o 0,8%). We wrze$niu br. odnotowano wzrost cen
ustug zwigzanych z rekreacjg i kulturg (o 1,0%) oraz artykutdw ogrodniczych dla domu i ogrodu
przydomowego (o 0,9%). Wiecej nalezato réwniez zaptaci¢ za artykuty piSmienne, malarskie,
kreslarskie (0 0,4%) oraz gazety i czasopisma (0 0,1%).

W zwigzku z rozpoczeciem nowego roku szkolnego, opfaty dotyczgce edukacji wzrosty
0 0,9%.

Ceny w restauracjach i hotelach podniesiono we wrzesniu br. 0 0,3%.

Sposrdd innych towaréw i ustug, wiecej niz w poprzednim miesigcu ptacono za opieke
spoteczng (o 0,8%), artykuty do higieny osobistej i kosmetyki (o 0,4%), a takze ustugi fryzjerskie,
kosmetyczne i pielegnacyjne (o 0,3%). Ceny w zakresie ubezpieczen utrzymaty sie przecietnie na
poziomie notowanym przed miesigcem. W poréwnaniu z sierpniem br. potaniaty ustugi finansowe
Swiadczone przez banki i inne instytucje (0 1,7%).

Wzrost cen towardw i ustug konsumpcyjnych we wrzesniu br., w poréwnaniu z analo-
N gicznym miesigcem ub. roku,
Rys.2. Ceny towarow i uslug konsumpcyjnych wyniost 2,2% (w tym ustugi
zmianaw % do an\;lgr:zigggnlﬁegﬁagl?roku poprzedniego wzrosty — 0 2,7%, a towary —
S . 0 2,0%) i znajdowat sie w gra-
1o IR TR N\ Osehylenis od celu nicach odchylen od celu
| ™~ ___inflacyjnego inflacyjnego  okreslonego przez
' Rade Polityki Pienigznej (2,5%
---------- +/- 1 p. proc.). Najwiekszy wptyw
na uksztaltowanie sie wskaz-
" nika cen towarow i ustug kon-
o sumpcyjnych na tym poziomie
mialy wyzsze ceny Zzywnosci
(0 5,3%) oraz optat w zakresie
ooV VI VI B X X i mece | mieszKania (0 1,8%), ktore pod-
m2016 T m2017r. wyzszyty wskaznik odpowiednio
\ J 01,16 p. proc. i 0,47 p. proc.
Nizsze ceny odziezy i obuwia (0 4,6%) obnizyly ten wskaznik o 0,25 p. proc.
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Rys. 4. Ceny towarow i ustug konsumpcyjnych
w latach 2016 i 2017

zmiana w % do Xll roku poprzedniego
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Rys. 5. Ceny towarow i ustug konsumpcyjnych
oraz kursy walut w 2017 r.
zmiana w % do XI12016r.
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W Kurs bankowy dolara amerykanskiego m urs bankowy euro
= |urs bankowy franka szwajcarskiego ceny towardw i ustug konsumpeyjnych

Opracowanie merytoryczne: Rozpowszechnianie:
Departament Handlu i Ustug Rzecznik Prasowy Prezesa GUS
Anna Bobel Karolina Dawidziuk
Tel: 22 608 3512 Tel: 22 608 3475, 22 608 3009
e-mail: a.bobel@stat.gov.pl e-mail: rzecznik@stat.gov.pl

Wiecej na: http://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/ceny-handel/
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