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Wskazniki cen towardéw i ustug konsumpcyjnych
w listopadzie 2008 r.

X1 2008 I-XI 2008
Wyszczego6lnienie XI12007= | XI2007= X 2008= | 1-X12007=
=100 =100 =100 =100
OGOLEM ..o, 103,4 103,7 100,2 104,3
Zywnos$¢, napoje bezalkoholowe
I alkoholowe oraz wyroby tytoniowe .. 103,4 103,9 100,7 106,4
Zywnoéc’: i napoje bezalkoholowe ................. 102,4 102,9 100,7 106,4
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe ...... 107,8 108,1 100,7 106,3
Odzieziobuwie ............cccoeveeeieeeiiiecieen, 93,8 93,6 99,9 93,1
MI€SZKANIE ...ocveeeeeeeee e 109,2 109,4 100,8 107,4
Uzytkowanie mieszkania i nosniki energii 111,2 1114 101,0 108,9
w tym nosniki energii ...........ccceininnnnn. 113,7 114,0 101,7 109,5
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowego .................... 102,0 102,0 100,1 102,1
ZATOWIE it 102,8 103,5 100,1 103,4
TransSpPoOrt ..o 97,4 97,6 97,3 104,0
w tym paliwa do prywatnych srodkow
TrANSPOITU ...vveeeeeeeeeeiieeee e 93,4 93,6 94,2 106,6
Lacznose ... 100,3 100,7 99,9 99,3
Rekreacja i kultura ........ccococevviinenineneens 101,2 101,7 99,9 99,5
EdUKAC]a .ooceveeeeeece e 104,1 104,1 100,1 103,5
Restauracje i hotele .......ccccevivieiineies 106,0 106,3 100,2 106,1
Inne towary i ustugi ...............cocoeeii. 101,0 101,1 100,1 101,4

W listopadzie 2008 r. odnotowano wzrost cen towaréw i ustug konsumpcyjnych o 0,2%.
W okresie styczen — listopad br. ich wzrost byt nizszy niz przed rokiem (3,4% wobec 3,7%). Mniejsza
niz przed miesigcem byta dynamika cen konsumpcyjnych w skali roku (3,7% wobec 4,2%).

Ceny zywnosci wzrosty w listopadzie br. 0 0,8%. Wiecej niz w poprzednim miesigcu konsumenci
ptacili za warzywa (o 8,4%), cukier (0 2,8%) i ryby (0 1,0%). Podrozaty przetwory makaronowe
(0 0,6%), pieczywo (o 0,5%), a takze owoce i ryz (po 0,4%). Nizsze niz przed miesigcem byly ceny
maki (0 1,8%) oraz drobiu (o 1,6%). Potaniato migso wieprzowe (o 0,7%), artykuty w grupie ,jogurty,



Smietana, napoje i desery mleczne” (o 0,5%), a takze mleko (o 0,4%). Mniej niz w poprzednim
miesigcu konsumenci pfacili za sery i masto (po 0,3%). Ceny napojow bezalkoholowych utrzymaty
sie przecietnie na poziomie zblizonym do zanotowanego przed miesigcem. Obnizyly sie ceny kawy
(0 0,5%) i wéd mineralnych lub zrédlanych (o 0,3%). Podrozaty soki (o 0,5%) oraz herbata (o0 0,3%).
Za wyroby tytoniowe ptacono w listopadzie br. o 1,2%, a za napoje alkoholowe o 0,4% wiecej
niz przed miesigcem.

W listopadzie br. ceny odziezy i obuwia obnizyly sie po 0,1%.

Ceny towardw i ustug konsumpcyjnych zwigzanych z mieszkaniem wzrosty w listopadzie br.
0 0,8%. Uzytkowanie mieszkania podrozato o 0,1%, w tym za najem mieszkania nalezato zaptacié¢
0 0,5% wiecej niz w pazdzierniku br. Ceny noénikdw energii byly wyzsze o 1,7%, w tym najwiecej
podrozat gaz ziemny — 0 5,1% i opat — 0 1,6%. Podniesiono takze optaty za energie cieplng (o0 1,1%)
oraz energie elektryczng (o 0,7%). Wiecej niz przed miesigcem ptacono za towary i ustugi w zakresie
wyposazenia mieszkania i prowadzenia gospodarstwa domowego (o 0,1%). Wzrosty ceny mebli
i elementéw meblarskich (o 0,2%). Sprzet gospodarstwa domowego byt 0 0,2% tanszy niz miesigc
wczesniej.

Opfaty zwigzane ze zdrowiem podniesiono w listopadzie br. o 0,1%. Wzrosty ceny ustug
stomatologicznych (o 0,5%) oraz lekarskich (o 0,3%). Ceny artykutdow farmaceutycznych, a takze
urzadzeh i sprzetu terapeutycznego pozostaty na poziomie zblizonym do obserwowanego
przed miesigcem.

Ceny w zakresie transportu byty nizsze w listopadzie br. o0 2,7%, gtéwnie w wyniku spadku cen
paliw do prywatnych Srodkéw transportu — o 5,8%. Tansze niz przed miesigcem byty samochody
osobowe (0 0,4%). Ceny ustug transportowych byly wyzsze o0 0,9%.

Optaty zwigzane z tacznoscia obnizyty sie przecietnie o 0,1%. Za sprzet telekomunikacyjny
ptacono o 1,0% mniej niz w pazdzierniku br.

Ceny towaréw i ustug zwigzanych z rekreacjq i kultura w listopadzie br. obnizono o 0,1%.
Tansza niz w poprzednim miesigcu byta turystyka zorganizowana (o 1,0%). Potaniat sprzet
audiowizualny, fotograficzny i informatyczny (o 0,3%). Wiecej niz przed miesigcem nalezato zaptacic¢
za gazety i czasopisma (0 0,6%), ustugi w zakresie rekreacji i sportu (0 0,4%), a takze bilety do kin,
teatrow i na koncerty (0 0,2%).

Optaty dotyczace edukacji wzrosty w listopadzie br. 0 0,1 %.

Ceny w restauracjach i hotelach byty wyzsze niz w pazdzierniku br. 0 0,2%.

Sposréd innych towardw i ustug, w listopadzie br. wzrosty ceny towardw i ustug w zakresie
higieny osobistej (0 0,1%). Wiecej niz w poprzednim miesigcu nalezato zaptaci¢ za srodki do higieny
osobistej oraz ustugi swiadczone w salonach fryzjerskich, kosmetycznych i zaktadach pielegnacyjnych
(po 0,3%). Optaty w zakresie ubezpieczen obnizono o 0,1%.



Rys. 1.
Dynamika cen towaréw i ustug konsumpcyjnych

w latach 2007-2008
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Rys. 2. . . Lok
y System wag stosowany w obliczeniach wskaznikéw cen
towardéw i ustug konsumpcyjnych
w 2008 r.?
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a Opracowany na podstawie struktury wydatkéw konsumpcyjnych gospodarstw domowych w 2007 r.




Rys. 3.
Dynamika cen towaréw i ustug konsumpcyjnych

oraz kurséw walut w 2008 r.
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Rys. 4 Dynamika cen grup towaréw i ustug konsumpcyjnych
w 2008 r.
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