GLOWNY URZAD STATYSTYCZNY

Informacje biezace Wyniki wstepne

Warszawa, 2007.12.13

Wskazniki cen towarow i ustug konsumpcyjnych
w listopadzie 2007 r.

X1 2007 I-X1 2007
Wyszczegolnienie X1 2006= | XI2006= X 2007= | 1-XI2006=
=100 =100 =100 =100
OGOLEM .. 103,7 103,6 100,7 102,3
Zywnosé, napoje bezalkoholowe
i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe .. 107,1 107,2 101,3 104,3
Zywnos¢ i napoje bezalkoholowe ................ 107,5 107,6 101,5 104,6
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe ...... 105,0 1051 100,2 1031
Odziez i obuwie ........ccocrrrrrrcerrcnrrrreeen 93,0 92,9 100,2 92,5
MieszKanie .......ccccceeeeemeerrirrrccceceereeeee e 103,7 103,7 100,3 103,5
Uzytkowanie mieszkania i nosniki energii 1041 104,2 100,4 104,0
w tym nosniki energii .......cccccceeeeiiiinnnnns 103,3 103,4 100,6 103,7
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowego ..................... 101,8 101,7 100,2 101,0
ZATOWIE ....eeeeereerecerseesrse s s senssse e nnn s 102,4 102,5 100,1 102,0
Transport ... 108,8 106,5 101,3 101,5
w tym paliwa do prywatnych Srodkow
transportu......ccccceeeieiccci 117,9 113,2 102,5 102,9
| 2= 7.4 3 Lo 1= o 97,9 97,9 100,0 100,2
Rekreacja i kultura ........ccceeeccerreicernrnnes 97,7 97,8 99,9 100,3
[=Lo 1] - T - 102,5 102,5 100,1 101,5
Restauracje i hotele .........ccooeoriieciicinnnnes 104,2 104,4 100,6 103,4
Inne towary i ustugi ....ccecemrreerrrcernccnnnnns 101,0 101,0 100,1 100,9




W listopadzie 2007 r. ceny towaréw i ustug konsumpcyjnych wzrosty o 0,7%. W okresie
styczen - listopad br. ich wzrost byt wyzszy niz przed rokiem (3,7%, wobec 1,6%). Wieksza niz przed
miesigcem byta dynamika cen konsumpcyjnych w skali roku (3,6% wobec 3,0%).

Ceny zywnosci wzrosty w listopadzie br. o 1,6%, w tym najbardziej podrozaty warzywa
(0 10,0%). Wiecej niz w poprzednim miesigcu nalezato zaptaci¢ za ryz (o 3,4%). Wyzsze byly ceny
tluszczéw zwierzecych (0 2,9%), w tym masta - o 3,3%. Artykuty w grupie ,mleko, sery i jaja”
podrozaty o 2,5%, wtym sery - o 3,0%. Podniesiono ceny maki (0 2,3%), ttuszczéw roslinnych
(0 2,2%) i przetworow makaronowych (o 1,8%). Wzrosty ceny drobiu (o 0,7%), a takze pieczywa
(o 0,6%). Drozsze byly ryby, cukier oraz mieso wotowe (po 0,4%). Potaniato natomiast mieso
wieprzowe (0 1,8%). Ceny napojow bezalkoholowych wzrosty przecietnie o 0,5%, w tym sokow
- 0 1,4%, a kawy i herbaty - po 0,6%. Tahsze niz w pazdzierniku br. byly wody mineralne lub
zrédlane (o 0,5%). Za wyroby tytoniowe ptacono o 0,4% wiecej niz w poprzednim miesigcu,
natomiast ceny napojoéw alkoholowych pozostaty na poziomie zanotowanym w pazdzierniku br.

W listopadzie br. ceny odziezy podwyzszono o 0,2%, a obuwia - 0 0,1%.

Ceny towardw i ustug konsumpcyjnych zwigzanych z mieszkaniem wzrosty w listopadzie br.
0 0,3%. Uzytkowanie mieszkania podrozato o 0,1%, w tym za najem mieszkania nalezato zaptaci¢
00,6% wiecej niz przed miesigcem. Zanotowano wzrost optat za wywdz nieczystosci (Smieci)
(o 0,3%) oraz zaopatrywanie w wode i ustugi kanalizacyjne (po 0,1%). Nosniki energii podrozaty
przecietnie o 0,6%, w tym gaz ciekty - 0 1,9%, opat - 0 1,7%, a centralne ogrzewanie - 0 0,3%. Ceny
towaréw iustug w zakresie wyposazenia mieszkania i prowadzenia gospodarstwa domowego
wzrosty 0 0,2%. Drozsze niz przed miesigcem byly meble i elementy meblarskie (o0 0,4%), srodki do
prania i czyszczenia oraz ustugi zwigzane z prowadzeniem gospodarstwa domowego (po 0,3%).
Nieco tanszy niz w pazdzierniku br. byt sprzet gospodarstwa domowego (o 0,1%).

Optaty zwigzane ze zdrowiem podniesiono w listopadzie br. o 0,1%. Wzrosty ceny ustug
stomatologicznych (o 0,4%). Wiecej niz w poprzednim miesigcu konsumenci ptacili rowniez za ustugi
lekarskie oraz urzadzenia i sprzet terapeutyczny (po 0,3%). Ceny artykutdow farmaceutycznych
pozostaty na poziomie zblizonym do obserwowanego przed miesigcem.

Ceny w zakresie transportu byly wyzsze niz w pazdzierniku br. o 1,3%, gtéwnie w wyniku
wzrostu cen paliw do prywatnych s$rodkéw transportu - o 2,5%. PodwyZzszono ceny ustug
transportowych (0 0,1%), w tym pasazerskiego transportu drogowego - 0 0,2%. Nieznacznie tansze
byty samochody osobowe (0 0,1%).

Optaty zwigzane z tacznoscia, zarébwno za ustugi pocztowe jak i telekomunikacyjne, utrzymaty
sie na poziomie zblizonym do zanotowanego w pazdzierniku br. Nizsze byly ceny sprzetu
telekomunikacyjnego (0 1,2%).

Ceny artykutdw i ustug zwigzanych z rekreacja i kulturg obnizyty sie przecietnie o 0,1%.
Tanhsza byta turystyka zorganizowana (0 1,5%), w tym za granica - 0 2,9%. Potaniat réwniez sprzet
audiowizualny, fotograficzny i informatyczny (o 1,2%). Podrozaty natomiast gazety i czasopisma
(02,3%), ustugi w zakresie rekreacji i sportu (0 0,2%) oraz bilety do kin, teatréw i na koncerty
(0 0,1%).

Optaty dotyczace edukacji wzrosty w listopadzie br. o 0,1%, w tym opfaty za pobyt dziecka
w przedszkolu - o0 0,3%.

Ceny w zakresie restauracji i hoteli byly wyzsze niz w pazdzierniku br. 0 0,6%.

Sposréd innych towaréw i ustug, podwyzszono optaty w zakresie opieki spotecznej
(0 0,7%). Wzrosty ceny ustug swiadczonych w salonach fryzjerskich, kosmetycznych i zaktadach



pielegnacyjnych (o 0,3%). Nieznacznie tansze byly wyroby kosmetyczne i perfumeryjne oraz
Srodki do higieny osobistej (po 0,1%).

Rys. 1.
Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
w latach 2006-2007
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Rys. 2.
System wag stosowany w obliczeniach wskaznikéw cen
towarow i ustug konsumpcyjnych
w 2007 r.®
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Rys. 3.
Dynamika cen towaréw i ustug konsumpcyjnych

oraz kursow walut w 2007 r.
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Rys. 4.
Dynamika cen grup towaréw i ustug konsumpcyjnych
% w 2007 r.
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