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Wskazniki cen towarow i ustug konsumpcyjnych
w lutym 2007 r.

12007* 112007 I-11 2007
Wyszczegdlnienie 12006= |XIl 2006=| 11 2006= |XIl 2006=| |12007= |I-1l 2006=
=100 =100 =100 =100 =100 =100
OGOLEM e 101,6 100,4 101,9 100,7 100,3 101,7
Zywnos$é, napoje bezalkoholowe
i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe ..| 102,6 100,9 103,0 101,6 100,6 102,8
Zywnosc¢ i napoje bezalkoholowe  ............... 102,8 101,1 103,2 101,9 100,7 103,0
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe ...... 101,6 100,1 101,7 100,2 100,1 101,6
Odziez i obuwie ........ccceeerrrrrrcirrsersreeeens 92,2 97,7 92,5 96,0 98,3 92,3
Mieszkanie ........ccceeeerrcerrsnsnnnsesssen e 103,4 100,9 103,4 101,1 100,2 103,4
Uzytkowanie mieszkania i nosniki energii 104,2 101,1 104,2 101,3 100,2 104,2
w tym nosniki energii ...........ccooeciiinenenn. 105,2 101,4 105,1 101,4 100,0 105,1
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowego ..................... 100,2 100,1 100,3 100,2 100,1 100,2
ZAroWie ........ooiviiiieeieee e 101,2 100,3 101,3 100,6 100,2 101,2
Transport ... 98,1 99,3 99,4 100,3 101,0 98,7
w tym paliwa do prywatnych srodkow
transportu .......ooceevvveieereeeeeeeee, 96,1 99,1 98,7 100,7 101,7 97,4
Lacznose ... 102,1 99,9 102,1 99,9 100,0 102,1
Rekreacjai kultura .....................ccoceei. 102,1 100,3 102,2 100,3 100,0 102,2
Edukacja ........cccoccoeiieiieiee e, 101,1 100,2 101,1 100,3 100,0 101,1
Restauracje i hotele ... 102,5 100,2 102,7 100,5 100,3 102,6
Inne towary i ustugi ............ccoocoveiirnin. 101,1 100,1 101,1 100,1 100,0 101,1

* Dane obliczone po dokonaniu corocznej zmiany systemu wag, ktéry stanowi struktura wydatkédw gospodarstw

domowych z roku poprzedzajgcego rok badany.




W lutym 2007 r. ceny towaréw i ustug konsumpcyjnych wzrosty o 0,3%. Wieksza niz przed
miesigcem byta dynamika cen konsumpcyjnych w skali roku (1,9%, wobec 1,6%).

Ceny zywnosci wzrosty w lutym br. 0 0,8%, w tym najbardziej drobiu - 0 6,4%. Podrozaty warzywa
(0 3,7%) oraz maka (0 2,7%). Zanotowano réwniez wzrost cen owocow (0 1,4%) i pieczywa (o0 0,9%).
Wiecej niz w poprzednim miesigcu konsumenci ptacili za ttuszcze roslinne (o 0,3%) oraz ryby (0 0,2%).
Nieznacznie podniesiono ceny artykutdbw w grupie ,mleko, sery i jaja” (0 0,1%). Nizsze niz przed
miesigcem byly ceny miesa wieprzowego (0 2,2 %). Potaniat cukier (o 0,8%), ttuszcze zwierzece
(0 0,4%) oraz wedliny (o 0,3%). Ceny napojoéw bezalkoholowych wzrosty przecietnie o 0,1%, w tym
kawy - 0 0,3%, sokéw - o 0,2%, a herbaty - o 0,1%. Nieznacznie tansze byty wody mineralne lub
zrédlane (o 0,1%). Za wyroby tytoniowe ptacono o 0,1% wiecej niz w styczniu br., natomiast ceny
napojow alkoholowych pozostaty na poziomie zanotowanym przed miesigcem.

W lutym br. ceny obuwia obnizyty sie 0 2,4%, a odziezy - 0 1,4%.

Ceny towardw i ustug konsumpcyjnych zwigzanych z mieszkaniem wzrosty w lutym br. 0 0,2%.
Uzytkowanie mieszkania podrozato o 0,4%, w tym optaty za najem mieszkania podwyzszono o 0,8%.
Zanotowano wzrost opfat za ustugi kanalizacyjne oraz wywdz nieczystos$ci (Smieci) (po 0,4%).
Zaopatrywanie w wode podrozato o 0,3%. Ceny w zakresie konserwacji mieszkania wzrosty o 0,4%.
Wsrdd nosnikow energii nieznacznie podwyzszono optaty za centralne ogrzewanie (0 0,1%), potaniat
natomiast gaz ciekty (o 0,7%). Ceny towardw i ustug w zakresie wyposazenia mieszkania i prowadzenia
gospodarstwa domowego podniesiono przecietnie o 0,1%. Podrozaty meble i elementy meblarskie (o
0,2%) oraz srodki do prania i czyszczenia (0 0,1%). Tanszy natomiast niz miesigc wczesniej byt sprzet
gospodarstwa domowego - 0 0,1%.

Opfaty zwigzane ze zdrowiem podniesiono o 0,2%. W tej samej skali wzrosty réwniez ceny
artykutdow farmaceutycznych. Za ustugi stomatologiczne nalezato zaptaci¢ o 0,4% wiecej niz przed
miesigcem. Nieznacznie drozsze byty ustugi lekarskie oraz urzadzenia i sprzet terapeutyczny (po 0,1%).

Ceny w zakresie transportu byty wyzsze niz w styczniu br. o 1,0 %, gtéwnie w wyniku podwyzki
cen paliw do prywatnych srodkow transportu - 0 1,7%. Wzrosty ceny samochodéw osobowych (0 0,6%).
Ustugi transportowe podrozaty przecietnie o0 0,4 %.

Opfaty zwigzane z facznoscia, zaréwno za ustugi pocztowe jak i telekomunikacyjne, utrzymaty sie
na poziomie zblizonym do zanotowanego przed miesigcem. Za sprzet telekomunikacyjny ptacono
0 1,2% mniej niz w styczniu br.

Ceny artykutdow i ustug zwigzanych z rekreacjq i kulturg pozostaty przecietnie na poziomie
zanotowanym w ub. miesigcu. Podniesiono optaty za telewizje kablowa i cyfrowg (o 1,0%). Drozsze niz
w styczniu br. byly gazety i czasopisma (o 0,5%) oraz bilety do kin, teatréw i na koncerty (0 0,1%).
Tanszy natomiast byt sprzet audiowizualny, fotograficzny i informatyczny (o 1,3%). Nieznacznie
potaniata turystyka zorganizowana (0 0,1%), w tym w kraju - 0 0,2%.

Sposrod innych towardw i ustug, wzrosty ceny ustug Swiadczonych w salonach fryzjerskich,
kosmetycznych i zaktadach pielegnacyjnych (0 0,3%) oraz opfaty w zakresie ubezpieczeh (o0 0,2%).
Obnizyty sie natomiast ceny wyrobdw kosmetycznych i perfumeryjnych, jak rowniez srodkéw do higieny
osobistej (po 0,1%).



Rys. 1.
Dynamika cen towaréw i ustug konsumpcyjnych

w latach 2005-2006
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Rys. 2.
System wag stosowany w obliczeniach wskaznikéw cen
towarow i ustug konsumpcyjnych
w 2007 r.?
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a Opracowany na podstawie struktury wydatkéw konsumpcyjnych gospodarstw domowych w 2006 r.




Rys. 3.
Dynamika cen towaréw i ustug konsumpcyjnych

oraz kurséw walut w latach 2006-2007
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Rys. 4.
Dynamika cen grup towarow i ustug konsumpcyjnych

w latach 2006-2007
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