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W marcu 2007 r. ceny towarow i ustug konsumpcyjnych wzrosty o 0,5%. W okresie styczen-
marzec br. ich wzrost byt wyzszy niz przed rokiem (1,1%, wobec 0,1%). Wyzsza niz przed miesigcem
byta dynamika cen konsumpcyjnych w skali roku (2,5%, wobec 1,9%).

Ceny zywnosci byty wyzsze niz w lutym br. o 0,9%. Nastgpit dalszy wzrost cen drobiu (0 6,6%).
Wiecej niz w poprzednim miesigcu nalezato zaptaci¢ za warzywa (o 3,0%) i owoce (0 2,1%). Wzrosty
ceny maki (o 1,9%) oraz pieczywa (o0 0,4%). Za artykuty w grupie ,mleko, sery i jaja” konsumenci ptacili
0 0,2% wiecej niz w ub. miesigcu. W tej samej skali podrozato rowniez mieso wotowe. Nieznacznie
drozsze niz w lutym br. byty ryby, a takze ttuszcze ro$linne (po 0,1%). Potaniat natomiast cukier
(0 1,0%). Zanotowano spadek cen ttuszczéw zwierzecych (o 0,4%), miesa wieprzowego (0 0,3%) oraz
wedlin (0 0,1%). Ceny napojow bezalkoholowych byly wyzsze niz przed miesigcem przecietnie
00,2%, w tym kawa podrozata o 0,9%, herbata - 0 0,2%, a wody mineralne lub zrédlane - 0 0,1%.
Nieznacznie potaniaty soki (0 0,1%). Za wyroby tytoniowe ptacono o 0,1% wiecej niz w ub. miesigcu,
natomiast ceny napojow alkoholowych pozostaty na poziomie zanotowanym w lutym br.

W marcu br. ceny obuwia obnizyly sie 0 0,8%, a odziezy - 0 0,7%.

Ceny towardw i ustug konsumpcyjnych zwigzanych z mieszkaniem wzrosty w marcu br. o 0,2%.
Uzytkowanie mieszkania podrozato o 0,5%, w tym optaty za najem mieszkania podniesiono o 0,3%.
Zanotowano wzrost optat za ustugi kanalizacyjne (o0 0,6%), zaopatrywanie w wode (0 0,4%) oraz wywoz
nieczystosci (Smieci) (0 0,2%). Wyzsze niz w lutym br. byly ceny w zakresie konserwacji mieszkania
(00,8%). Wsréd nosnikéw energii podniesiono optaty za ciepta wode (o 0,2%), a takze centralne
ogrzewanie i gaz ziemny (po 0,1%). Obnizono natomiast ceny gazu ciektego (o 0,9%) oraz opatu
(00,2%). Ceny towaréw i ustug w zakresie wyposazenia mieszkania i prowadzenia gospodarstwa
domowego wzrosty przecietnie o 0,1%. Wiecej niz przed miesigcem konsumenci ptacili za meble
i elementy meblarskie (o 0,3%). Podrozaty srodki do prania i czyszczenia oraz ustugi zwigzane
z prowadzeniem gospodarstwa domowego (po 0,2%). Nieznacznie potaniat sprzet gospodarstwa
domowego (0 0,1%).

Opfaty zwigzane ze zdrowiem podniesiono w marcu br. o 0,6%, w tym ceny artykutow
farmaceutycznych - o0 0,9%. Za ustugi stomatologiczne nalezato zaptaci¢ o 0,4%, a za ustugi lekarskie
- 0 0,1% wiecej niz w ub. miesigcu. Tansze natomiast byty urzadzenia i sprzet terapeutyczny (o 0,1%).

Ceny w zakresie transportu byty wyzsze niz w lutym br. 0 2,5%, gtéwnie w wyniku podwyzki cen
paliw do prywatnych srodkéw transportu - 0 4,9%. Ceny ustug transportowych wzrosty o 0,5%, w tym
pasazerski transport kolejowy podrozat o 4,1%, a pasazerski transport drogowy - o0 0,1%. Samochody
osobowe sprzedawano po cenach o 0,3% wyzszych niz miesigc wczesniej.

Opfaty zwigzane z fgcznoscia, zaréwno za ustugi pocztowe jak i telekomunikacyjne, utrzymaty sie
na poziomie zblizonym do zanotowanego przed miesigcem. Nizsze byly ceny sprzetu
telekomunikacyjnego (o0 1,0%).

Ceny artykutéw i ustug zwigzanych z rekreacja i kultura obnizyly sie przecietnie o 0,1%. Potaniat
sprzet audiowizualny, fotograficzny i informatyczny (o 1,3%) oraz gazety i czasopisma (o 0,5%).
Podwyzszono natomiast optaty za telewizje kablowa i cyfrowag (0 0,6%). Bilety do kin, teatréw i na
koncerty podrozaty o 0,1%.

Sposréd innych towaréw i ustug, podwyzszono ceny ustug swiadczonych w salonach
fryzjerskich, kosmetycznych i zaktadach pielegnacyjnych (o0 0,4%) oraz optaty w zakresie ubezpieczen
(0 0,2%). Nieco drozsze niz w lutym br. byly wyroby kosmetyczne i perfumeryjne (0 0,1%).



Rys. 1.
Dynamika cen towaréw i ustug konsumpcyjnych

w latach 2006-2007
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Rys. 2.
System wag stosowany w obliczeniach wskaznikéw cen
towarow i ustug konsumpcyjnych
w 2007 r.?
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a Opracowany na podstawie struktury wydatkéw konsumpcyjnych gospodarstw domowych w 2006 r.




Rys. 3.

Dynamika cen towaréw i ustug konsumpcyjnych
oraz kurséw walut w latach 2006-2007
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Rys. 4.
Dynamika cen grup towaréw i ustug konsumpcyjnych
w latach 2006-2007
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